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 : مشروح مسئله

به پی.ال.سی هر محصول در زمان حیات   را طی می، چهار دوره(PLC) خود موسوم  افول  و  بلوغ  معرفی، رشد،  به  ی:  کند که 

های بازاریابی متفاوتی  واستراتژی صورت جداگانه دارای تبلیغات  ها هرکدام به شود. این دوره نیز گفته می چرخه عمر محصول هاآن

کنند. چرخه عمر محصول  های گوناگونی استفاده میهستند.مدیران محصول در دوره عمر محصول، از ترکیب تبلیغات و بازاریابی

ها( است.  شویی( یا یک دسته محصول )شوینده یک الگوی فروش و سود در طول زمان مشخص برای یک محصول )مایع ظرف

روزرسانی کند تا دچار افول نشده و نیازهای  طی شدن چرخه عمر محصول، شرکت باید تبلیغات بازاریابی خود را بهزمان با  هم

 مشتریان هدف را برآورده کند 

خواهد محصولش به پایان چرخه عمر خود برسد. بنابراین، مهم خواهد بود که ابتدا درک کنیم هیچ برندی نمیطبیعی است که  

با پاسخگویی سریع   .دوره از چرخه عمر خود است تا بتوانیم تصمیم بهتری برای بازاریابی و تبلیغات بگیریممحصول ما در کدام  

شود در  به نیازهای مشتریان، اضافه کردن پیشنهادات مشتریان به محصول و همچنین استفاده از فناوری جدیدی که باعث می

 .روز بود، رشد خواهیم کردبازار به 

  میک از خدمات تبلیغاتی موجود استفاده کرده و چه نوع کمکی برای بازاریابی و تبلیغات خود بهره ببریاز کدام   یمنبرای اینکه بدا  

 . هایی دارندو این مراحل هر یک چه ویژگی  مای هستیکه در چه مرحله  مو بدانی  مواقف باشی  لمانباید به جایگاه محصو
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 :(و همچنین اثرات خروجی طرح   به طور شفاف بیان گردد  پروژه )خروجی موردنظر از مسئله اهداف 

این تحقیق جهت پاسخگویی به نیاز ارائه الگوی بهینه تبلیغات بر اساس چرخه عمر محصول در صنعت لوازم خانگی ایران است  

 .ثروت آفرینی در جنبه های مختلف مادی و غیرمادی برای گروه صنعتی انتخاب خواهد شدکه در نهایت باعث  

3 
 خواهند گردید عنوان شود(: پروژه رفع  نی که با انجام ا ییچالش هاعلت ایراد تقاضا )

 ی اقتصاد   یبهره ور  شی افزا  -ییپنهان مصرف کنندگان نها  یازها ین  ییشناسا  -توسعه بازار
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تست ها، آنالیزها  موانع موجود، بایدها و نبایدهای طرح،   ،محدوده مورد انتظار )مشخصات محصول یا طرح موردنظر 

 مورد نیاز و...(: و تاییدیه های  

باید مخاطبان آن مشخص شوند.   الگوی بهینه در تبلیغات بر اساس چرخه محصول لوازم خانگی ابتداقبل از شروع یک 

مشتریان بالقوه با توصیف ویژگی هایی همچون جنسیت، سن، محل زندگی، سطح درآمد و علت نیاز آن ها به محصول 

 د. مشخص می گردن 

 .  محصولی که قرار است کمپین تبلیغاتی برای آن آغاز گردد در کدام مرحله از چرخه عمر محصول استسپس 

https://iranmct.com/news/product-life-cycle-plc


دارد و تعیین دقیق بلیغاتی بر اساس این که محصول در کدام مرحله از چرخه عمر قرار تکنیک مناسب ت انتخاب

 . ترکیبی از چند شیوه  ه و استفاده از تبلیغاتی استفاده شدهای ارزیابی تکنیک   ،جزییات تبلیغات

 ند. ول کمک کبه نحوی که به بهترین نحو به فروش محص  ترکیبی از شیوه های تبلیغی مناسبتنظیم  و گام ها تکرار 

صنعت  و افزایش فروش توسعهبررسی الگوهای موثر در تبلیغات در جهت بر این اساس، این پژوهش ابتدا بایستی به 

تشخیص و ارائه الگوی بهینه بر اساس چرخه عمر  در نهایت اختردبر اساس چرخه عمر محصولات پ لوازم خانگی 

 .محصول در صنعت لوازم خانگی ایران کدام است 
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آیا نیاز فناوری نمونه معادل خارجی یا داخلی دارد؟ )در صورت وجود نمونه مشابه، ذکر اسم کشور، شرکت، وبسایت  

 :یا توضیحات مربوطه(عکس 
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 حوزه تقاضای فناوری: 

 حوزه رفتار مصرف کننده -بازاریابی

 :ی انجام پروژههزینه پیشنهاد 7
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